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1. JUSTIFICACION

Dentro del estudio de la Economia, la Micro explica la forma en que las
familias y las empresas toman decisiones, como interactian en el mercado,
la manera en la que esa interaccion da lugar a situaciones de equilibrio, y
como los cambios en el mercado generan alteraciones en dicho equilibrio.

Para un Contador Publico resulta fundamental la comprension de los
mercados y en general del entorno econémico en el que se desenvuelven
las empresas. ¢ Como se determinan los precios en el mercado?, ¢ cuél es
el posible impacto de un cambio tecnol6gico u otro choque exdgeno sobre
los precios y las cantidades transadas en un mercado?, ¢,qué, cOmo y para
quién producir?, ¢para qué sirve el andlisis del costo de oportunidad en
contexto empresarial? Este curso les brindara respuestas a estas y otras
preguntas utilizando las herramientas propias de la Microeconomia.

2. OBJETIVO GENERAL

Comprender cdmo toman decisiones los consumidores y las empresas en
los mercados de la Economia

3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

e Reconocer los conceptos basicos de la microeconomia.
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Comprender la oferta y la demanda de mercado.

Identificar los excesos de oferta y demanda.

Diferenciar los excedentes del consumidor y del productor.

Comprender las elasticidades de la demanda y la elasticidad de la

oferta.

Modelar las preferencias y la restriccion de presupuesto.

e Hallar las demandas marshallianas y hicksianas usando los métodos de
optimizacién propuestos

e Comprender la produccion.

e Comprender los costos.

4. COMPETENCIAS

Al finalizar la materia el estudiante estara en capacidad de:

- Entender como funciona una economia de mercado, como se determinan
los precios y las cantidades de equilibrio, y como se asignan los recursos
dentro de ella.

- Identificar los agentes del mercado, la manera en que toman sus
decisiones, los resultados que produce la interaccion de estas decisiones y
como se alteran sus decisiones ante cambios exdgenos.

- Identificar las diferentes estructuras de mercado que se pueden presentar.
- Identificar cuando puede fallar el mercado, cuales son las implicaciones
de estos fallos y qué alternativas existen.

- Explicar y justificar el papel del gobierno desde el punto de vista
microeconémico.

- Aplicar la teoria del consumidor y del productor, sus modelos matematicos
y la intuicion que subyace a estos, para la toma de decisiones a la que se
enfrenta un Contador Publico al interior de una empresa.

5. CONTENIDO TEMATICO

SEMANA | SESION | TEMAS A TRATAR | Estrategia | Socializacion

Didactica
NTF
Semana 1 Presentacion de la No No
1 asignatura y del
programa.
Definicion de
economia.
2 Conceptos basicos, Si No

instrumentos del
analisis econdémico.
Modelos
econdmicos.
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SEMANA

SESION

TEMAS A TRATAR

Estrategia
Didactica
NTF

Socializacién

Semana
2

ANALISIS DE
EQUILIBRIO
PARCIAL.
Funciones de
demanda y oferta.

Si

Si

Excesos de oferta y
demanda.
Excedentes del
consumidor y del
productor.

Si

No

Semana
3

Impuestos y
subsidios. Controles
de precios.

Si

No

Ejercicios de ofertay
demanda.

Si

Si

Semana
4

METODOS
CUANTITATIVOS
PARA LA
DETERMINACION
DE
ELASTICIDADES.
La elasticidad precio
de la demanda,
determinantes y
métodos de calculo.

Si

Si

Ejercicios
elasticidad precio de
la demanda.

Si

Si

Semana

METODOS
CUANTITATIVOS:
Elasticidades
ingreso de la
demanda y precio
cruzada de la
demanda.
Elasticidad precio
de la oferta.

No

No

10

Ejercicios
elasticidades.

No

No

Semana

11

PARCIAL |

No

No

12

ESTATICA
COMPARATIVA.
TEORIA DEL

No

No
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SEMANA | SESION | TEMAS A TRATAR Estrategia | Socializacion
Didactica
NTF
CONSUMIDOR:
Teorias cardinal vy
ordinal de la utilidad.
Semana 13 Preferencias. No No
! 14 METODOS DE No No
OPTIMIZACION
(TEORIA DEL
CONSUMIDORY):
Lineas de
indiferencia y
restriccion
presupuestaria.
Semana 15 Equilibrio del No No
8 consumidor.
16 Multiplicadores de No No
Lagrange.
Semana 17 Ejercicios teoria del No No
9 consumidor.
18 PARCIAL I No No
Semana 19 TEORIA DEL Si No
10 PRODUCTOR.
Funcion de
produccién.
20 Etapas de la Si No
produccién.
Produccion a corto
plazo y toma de
decisiones.
Semana 21 Produccién a largo Si No
11 plazo y toma de
decisiones.
Isocuantas e
isocostos.
Rendimientos a
escala.
22 Ejercicios de Si No
produccion
Semana 23 TEORIA DE Si No
12 COSTOS: Costos a
corto y a largo plazo.
Economias de
escala.
24 Ejercicios de costos. Si No
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SEMANA | SESION | TEMAS A TRATAR Estrategia | Socializacion
Didactica
NTF

Semana 25 CRITERIO DEL Si No
13 COSTO  MINIMO.

Maximizacion de

beneficios.

Equilibrio del

productor

26 Ejercicios de Si No
Equilibrio del
productor.
Optimizacion de
costos y beneficios.

Semana 27 MERCADOS. Si No
14 Competencia
perfecta.

28 MERCADOS Si Si
IMPERFECTOS.
Competencia
monopolistica,
Oligopolio,
Monopolio,
Monopsonio y
Oligopsonio.

Semana 29 Ejercicios Si No
15 competencia

perfecta e

imperfecta.

30 Pre-sustentacion Si Si
NTF
microeconomia.

Semana 31 Bienes publicos vy No No
16 externalidades.

32 Ejercicios bienes No No
publicos y
externalidades

EXAMEN FINAL

6. METODOLOGIA

La metodologia de la asignatura se basara en el desarrollo de estrategias
pedagdgicas de autoaprendizaje y aprendizaje colaborativo, soportadas en
clases magistrales, trabajo individual, talleres grupales, elaboracion de
mapas conceptuales. Se emplearan las TIC y como estrategia didactica la
Formacion para la Investigacion (FORPI) para el desarrollo del Nucleo
Transversal Formativo (NTF). En este sentido se identificard y caracterizara
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la oferta, la demanda y las estructuras de mercado de los productos que
comercializan las empresas del NTF recolectando informacién mediante
trabajo de campo (encuestas) y revision de fuentes secundarias.

7. EVALUACION

PRIMER CORTE:
Parcial 15%
Quices, talleres y trabajos 15%

SEGUNDO CORTE:
Parcial 15%
Informe NTF 15%

TERCER CORTE:
Examen final 20%
Sustentacion NTF 20%
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Otros Documentos de apoyo para el desarrollo de la materia:
e Prensa diaria — Portafolio, La Republica, El Espectador, El Tiempo.

e Revistas econdmicas — Dinero, Portafolio, Gerente.
e Otros documentos de actualidad econdmica.



